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AVISO
LEGAL

Este documento y la conferencia de resultados (incluyendo el
turno de preguntas y respuestas) pueden contener declaraciones
o informacién de cardcter prospectivo (en adelante, la
“Informacién”) relativas a MAKING SCIENCE GROUP, S.A (en
adelante, “Making Science” o la “Compaidia”). Esta informacién
puede incluir previsiones y estimaciones financieras basadas en
suposiciones o declaraciones sobre planes, objetivos 'y
expectativas que hacen referencia a diferentes asuntos, como la
base de clientes y su evolucién, el crecimiento orgdnico, las
posibles adquisiciones, los resultados de la Compardia y otros
aspectos relacionados con la actividad y la situacién financiera
de la Compaidia. La informacién puede identificarse en algunos
casos mediante el uso de palabras como  “previsiéon’,
“expectativa”, “anticipacion’, “proyeccién’, “estimaciones”, “plan” o
expresiones similares o variaciones de dichas expresiones.

La Informacidn refleja el punto de vista actual de Making Science
con respecto a eventos futuros y, como tal, no representa ninguna
garantia de cumplimiento futuro, y estd sujeta a riesgos e
incertidumbres que podrian causar que los desarrollos y
resultados finales difieran materialmente de los expresados o
implicitos en dicha Informacién. Estos riesgos e incertidumbres
incluyen los identificados en los documentos que contienen
informacién mds completa presentada por Making Science, como
las Cuentas Anuales o el Documento Informativo (enero de 2020).

Salvo en la medida en que lo requiera la ley aplicable, Making
Science no asume ninguna obligacién de actualizar publicamente
el resultado de cualquier revisién que pudiera realizar de estas
manifestaciones para adaptarla a hechos o circunstancias
posteriores a este documento, incluidos, entre otros, cambios en
el negocio de la Compariia, en su estrategia de desarrollo de
negocio o cualquier posible circunstancia sobrevenida.

Este documento y la conferencia de resultados (incluyendo el
turno de preguntas y respuestas) puede contener informacién
financiera resumida, non-GAAP o informacién no auditada. La
informacidén contenida en el mismo debe leerse en su conjunto y
en conjunto con toda la informacién publica disponible sobre la
Compaiiia, incluyendo, en su caso, otros documentos emitidos por
la Compaidia que contengan informacién mds completa. Ni este
documento y la conferencia de resultados (incluyendo el turno de
preguntas y respuestas) ni nada de lo aqui contenido constituye
una oferta de compra, venta o canje, o una solicitud de una
oferta de compra, venta o canje de valores, o una recomendacién
0 asesoramiento sobre ningun valor.
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Vision general
de Making Science
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¢Q U |é N eS Making Science Group es una consultora

de Marketing y Tecnologia que ayuda a las
somos? empresas a acelerar sus capacidades digitales

Making Science es una empresa de
aceleracion digital internacional con mas
de 1.200 empleados y presencia en 15 paises.

El negocio de Making Science se enfoca en
los mercados en alto crecimiento de
publicidad digital, analitica de datos, comercio
electrénico y cloud.

FT ?INA]EICIAL 1000 EUROPE’S
e FASTEST GROWING
statista % COMPANIES 2023

SME Growth “, EURONEXT

Ticker: MAKS Ticker: ALMKS
1.200+ 850+ 15 22 €125M €7,3M
Empleados Clientes Paises Oficinas Ingresos EBITDA recurrente
en 1S 2024 en 1S 2024
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Servicios de Making Science
Capacidades 3602

Brand Identity and
Values

User Experience &
User Interface
(UX & UI)

Data Segmentation &
Activation

Platform
Development
& Infrastructure

Machine Learning,
Al & Gauss

Paid Media Campaign
Management &
Programmatics

Content
Production, Photos,
Videos

Feed Generation
for Digital
Marketing

iﬁﬁ_

Analytics, CRO,
Dashboarding
& Big Data

SEO Positioning
(Search Engines)

Paid Media Campaign
Management &
Programmatics

Platform
Development

Lifetime Value &
& Infrastructure

Customer
Management

Social Media &
Community
Management



Nuestro Flywheel

Lineas de actividad complementarias
y de alto crecimiento que refuerzan la propuesta de valor al cliente ‘

making
science

Contamos con un gran numero de ingenieros de software,
ingenieros de datos y cientificos de datos que desarrollan
plataformas digitales y tecnologia propia

Tecnologia, Cloud
y Software

AdTech y MarTech
Marketing Digital (tecnologias de
publicidad y marketing)
Nuestro acceso a los negocios de los
clientes y nuestras asociaciones
tecnologicas generan mas ideas y
oportunidades para nuevas aplicaciones de
nuestra experiencia en marketing digital

Nuestras capacidades de MarTech, AdTech
y Datos nos diferencian de las agencias
tradicionales
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Algunos de nuestros clientes

Creamos valor a traves de soluciones integradas para ofrecer una experiencia 360 ‘
grados, orientada a resultados

making
science
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Trabajando con las mayores plataformas mundiales

Tenemos experiencia en todos los canales del ecosistema digital ‘
Somos partners de los principales - —— ;“c?é‘,',’;%
actores tecnolégicos del sector, lo oogle Google Marketing Platform Google Google Q

cual nos brinda una visién E Partner 0 i CSSPartner  CocsleCowd  security

completa del ecosistema de la

publicidad digital.

Business Partner

Partners
Partners

de activacion

full funnel Collaborators

de manera que podemos ofrecer

las ultimas novedades del Partners full stack _ @ covrentsousne QO Infinity A Optimizely  {* TEALILM
mercado y el mejor trato por

parte de los partners. i Partner ‘.ldiy{,‘i%'ﬂic O sz s =" SMARTLY.IO  SISTRIXQ EEB TASTY

ol

TARGET
B Microsoft| Advertising @narmer o't QuantumMetr\c S_F:el_—l—_ walmeric a Petal Ads '

Google
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cDonde estamos
hoy en el desarrollo
de Making Science?

¢Donde estan las nuevas oportunidades?
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Evolucion

Fase 3 de Making Science

Ingresos (millones de euros)

La compaiia
esta en su fase
3

Esta grafica se muestra a efectos ilustrativos
Yy NO supone en ningun caso guidance sobre
el comportamiento futuro de la compafiia

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027

FASE 1 FASE 2 FASE 3



Fase 3 de la compania

éQue la caracteriza?

LA COMPARNIA YA
ES MUY GRANDE
Y
DIVERSIFICADA

LA COMPANIA SE
DOBLA EN
TAMANO CADA
3 0 4 ANOS

SE OBTIENE MUCHO
MAYOR
APALANCAMIENTO
OPERATIVO Y
ECONOMIAS DE
ESCALA

LA LOCALIZACION
GEOGRAFICA DE
LOS RECURSOS DE
LA COMPARNIA LA
HACEN MAS
RENTABLE

LA COMPANIA
PUEDE DAR
SERVICIO A

CLIENTES MAS
GLOBALES Y MAS
GRANDES

LA COMPANIA SERA
MAS RENTABLE

making
science
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Invirtiendo en el crecimiento

Certificaciones Google Google Marketing

Platform y Google Cloud Platform

) L

| . .' (
J&O

2 documented

4 Sales Partner
1 Competitor*

EMEA

0 Google Marketing Platform

REINO UNIDO

| o.|<
J&O

4 documented

14 Sales Partner
8 Competitors*

P Qi
~

J & O

1 documented

6 Sales Partner
5 Competitors*

P Qi
JdEO

2 documented

4 Sales Partner
1 Competitor*

USA

o Google Marketing Platform
ESTADOS UNIDOS

| ~.|<
J&O

8 documented

15 Sales Partner
1 Competitor*

@ ———

0 Google Marketing Platform

4 Sales Partner
0 Competitors*

® l' v

P 0O
N/A

1 Sales Partner

PORTUGAL

3 Sales Partner
7 Competitors*

ALEMANIA

) l'o
& O

1 documented

9 Sales Partner
18 Competitors™

L ® l' o

P 0O

3 Sales Partners

*In market partners with the same certifications

making
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Nacional

Estado de desarrollo de Making Science en 2019

Diapositiva utilizada en el Documento de Incorporacion al mercado
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Making Science es cada vez mas global
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La oportunidad

Del mercado estadounidense

Los mayores mercados de publicidad digital del mundo (2023)"

United States USA es el mayor mercado de
China publicidad digital del mundo, con un
United Kingdom 40% de la inversién mundial en
Japan publicidad digital y el 53%
Germany excluyendo China.
Canada
Australia
France A pesar de su gran tamano, se preveé
South Korea que siga creciendo a un ritmo mas
Blaz) rapido que otros mercados mundiales.

Italy
Russia
Spain
Mexico

Netherlands

Revenue (US$B)
1. Fuente: Statista Digital Market Insights



Presencia norteamericana

De otras consultoras

making

Porcentaje de ingresos netos procedentes de Norteamérica (2023)*

80%

En comparacion con otras
grandes agencias y consultoras
mundiales,

60%

40%

Esto representa una
para crecer en esta region.

20%

0% ) P .
S4 Capital™  IPG™* Publicis Omnicom  Accenture WPP  Making Science * Plgnifer Sitelflsis, 2l el refgorts.
** Incluye todas las Américas.

*** Excluye Canada.




Nuestras Lineas de Negocio

Lineas de Negocio

making
science

Making Science durante los ultimos afios ha
desarrollado diferentes lineas de negocio:

- ° Todas las lineas de negocio son rentables y crecen a
S doble digito

M ARKETNG AND CYBERSECURITY ®  Se ha definido nueva estructura con COOs globales

por linea de negocio

° Se esta definiendo un plan de crecimiento y de
negocio para cada una de ellos

° Se desarrollado una nueva web corporativa, con una
nueva web de inversores, nuevos videos corporativos y
de clientes, e informacion adicional sobre los

. diferentes negocios, clientes y las actividades ESG de

% Making Science:

SaaS & ARTIFICIAL
INTELLIGENCE

18



https://www.makingscience.com/corporate/

Profundizacion en la estrategia de cada linea de

negocio

Business Line 1
(BL1)

The Tech Enabled
Global Digital Agency

Con presencia en 15
paises y donde el 65%
de nuestro negocio
es; mayoritariamente
publicidad, reventa
GMP, contenidos, SEO,
Creatividad y gestion
de Medios.

Donde incluimos

Todas las personas de
esta linea de negocio
estan en Espafay
Georgia.

Business Line 3
(BL3)

SAAS & Al

Donde tenemos
nuestra tecnologia
AdTech. En esta linea
de negocio tenemos
nuestros productos
Gauss Al, Ad-Machina
y Trust Generative Al.

making
science

Business Line 4

(BL4)

Investments

Donde tenemos
Ventis y TMQ.
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Resultados del 1S gt : -,
2024

making
science
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Entorno de mercado:
Descenso de las tasas de crecimiento

Tasas de crecimiento interanual de los ingresos (2021 - Q1 2024)* making

science

[l 2021 [ 2022 [ 2023 [ Q12024

Omnicom Accenture? Publicis S4 Capital® Making Science ®

1. Fuente: Statista, informes anuales y trimestrales.
2. Los periodos anuales representan diciembre-noviembre debido al cierre del ejercicio el 31 de agosto.
3. 2021y 2022 presentados de manera comparativa like-for-like.




Lo mas destacado del segundo trimestre: Espana

Algunos Clientes
Nuevos

S =l
unie™ | tomes

metrovacesa

141 ad
$/? machina

PEPSICO centauro

* Heineken (DA

ZN

@L0GlI

mMayoral ©awauzlA

making friends

Resultados
Financieros

EBITDA Recurrente

A121%

Crecimiento
H1 2023-2024

€5,1 M

H1 EBITDA Recurrente

Premios
& Eventos

Participacién como Premier
Sponsor en el Google Cloud
Summit Madrid y celebracion
de The Al Desert en Madrid
con mas de 250 asistentes de
75 compaiiias (30 prospects).

Google Marketing Partner
Awards (GMPA) premiados con
2 oros y 1 bronce

Nuestra
Tecnologia

i 14) ad TRUST
Agauss al él? machina ‘g]znsmnvz

¥/ Google Cloud
o o Platform Marketplace

Nuestras tecnologia ya
esta disponible en Google
Cloud Marketplace.

Este lanzamiento marca un
avance fundamental en
nuestro camino hacia la
innovacion y el liderazgo

tecnoldgico, y consolida la

solidez de nuestra asociacion
con Google Cloud.




Lo mas destacado del segundo trimestre: Internacional

Algunos Clientes
Nuevos

NESPRESSO. [ Bet
N\\ONTEFARMACO @oss

We take care of your well-being

’ numd

Caplta/l()ne

Vodafone
/ Automotive v
DUBREUIL

() greenely

[J
N =
el ED

Resultados
Financieros

EBITDA Recurrente

A33%

Crecimiento
H1 2023-2024

€1,9M

H1 EBITDA Recurrente
(inc. USA)

Nuevas
Certificaciones

FO0O
SeE0
n Google Marketing Platform
4. Digital TV
Q2 "' Tst Partner “’ (
P <
»

w P Q

A OPQIUSN
VO sty M

Crecimiento del MB en
todos los mercados

H1 Crecimiento del
Margen Bruto

453%
215%
430%
210%
214%
210%

+200% mismo perimetro EBITDA)




Lo mas destacado del segundo trimestre: USA

Algunos Clientes
Nuevos

First {pTech’

federal credit union

ll PROPEL
|

HOLDINGS
Justworks
CANVAS

WORLDWIDE

12 clientes acumulados

Google Marketing
Platform Reseller

O Google Marketing Platform
—
~

Desde el 1 de enero

de 2024, somos Sales Partner
de Google Marketing Platform
en USA

RESELLING H1 2024
9 contratos firmados
1 en negociacion avanzada

Objetivo de alcanzar mas de 20
nuevos clientes a final de 2024

Eventos &
Actividad Comercial

Partnership
con Google

Gran progreso en
colaboracion con Google:

e Oportunidad detectada
en el area de Cloud for
Marketing

Nuevo programa: Al
Essentials + Data Service

Soluciones de Making
Science en portfolio de
partners de Google

Cannes, France DigiMarCon
America, DC



Lo mas destacado del segundo trimestre:

Adquisicion de un 19%
adicional de Agua3

Adquisicién de un 19% adicional
de Agua3 Growth Engines,
propietaria de Ad-Machina, por
1,2 millones de euros

! lad

¢ /? machina

(70% de participacion)

Opcidn para adquirir el 30%
restante por 3,0 millones de
euros en 2025

Acuerdo para adquirir el
24% restante de UCP

Acuerdo anunciado para adquirir
la participacion restante del
24% en United Communications
Partners, propietaria de las
operaciones de Making Science
en los paises nordicos, por 1,12
millones de doélares

TREKRONORM

Se espera que se cierre en el
tercer trimestre de 2024

Firma Préstamo
Sindicado

Lanzamiento de un proceso de
préstamo sindicado por un
maximo de 12 millones de
euros, con 9 millones de euros
en nueva deuda obtenida hasta
la fecha

Recomprado 8,6 millones de
euros del bono de 12 millones
de euros con vencimiento en
octubre de 2024

Corporativo

Ampliacion de capital

Completada con éxito la
ampliacion de capital a un
precio de 7,65 euros por accion

Aportacion total de fondos de
4,7 millones de euros

Importante participacion de
inversores institucionales, entre
ellos Santander Small Caps
Espaiia Fl




Resultados H1 2024

Consolidado

Las inversiones internacionales de

making
science

Resultados (H1 2023 vs. H1 2024) los afios anteriores y las politicas
de control de coste estan

+10% W H12023 [ H12024 produciendo un apalancamiento
operativo fuerte

€124,8

Ingresos Margen bruto EBITDA recurrente

La combinacion de un
mercado establecido como
Espafa creciendo al 17% y
del segmento internacional
al 24% (margen bruto)
asegura un crecimiento
organico sostenido

El menor crecimiento de los
gastos gracias a la
automatizacion y a las
economias de escala hace
que el EBITDA crezca el 97%
sobre el H1 2023




Resultados H1 2024

Negocio Core

El crecimiento significativo en making

. science
Resultados (H1 2023 vs. H1 2024) nuestro negocio demuestra la
fortalezas de nuestras operaciones
+9% B H12023 [ H12024 principales (negocio Core)

€119,2 .
Los ingresos y el margen bruto

crecieron un 9% y un 20% en H1
2024, hasta 119,2 millones de euros y
33,7 millones de euros,
respectivamente

en H1 2024, explicado por la
eficiencia operacional reflejada en el
crecimiento de los costos
operacionales por debajo del
crecimiento del margen bruto

Ingresos Margen bruto EBITDA recurrente



Resultados H1 2024

Negocio Core por segmento

Espaia (H1 2023 vs. H1 2024) Internacional (H1 2023 vs. H1 2024)

W H12023 [ H12024 W H12023 [ H12024

+8%
prm—

€69,4 +12%

+121%

€51

Ingresos Margen bruto EBITDA recurrente

Ingresos Margen bruto EBITDA recurrente



Negocio Core por Mercado

Margen Bruto H1 2024

Cifras en € '000 1023 2023 3Q23 4Q23 1024 2Q24 Var. 1H24/23, %
International 6.464 6.564 6.923 8.028 8.054 8.078 23,8%
- France 1.028 985 1.071 1.325 1.512 1.570 53,1%
- Italy 914 956 914 897 1.103 1.042 14,7%
- Nordics 1.540 1.691 1.638 2.298 2.031 2.166 29,9%
- UK. 418 483 422 482 516 471 9,5%
- Georgia 2.308 2.235 2.586 2.891 2.715 2.480 14,4%
- USA & Others 256 214 292 134 178 348 12,0%

Core Business 20,0%



EBITDA H1 2024

Negocio Core por Mercado

Cifras en € '000 1Q23 2Q23
International 1.009
- France 329
- Italy 227
- Nordics 184
- U.K. -5
- Georgia 385
- USA & Others -1

Core Business EBITDA*

(*) EBITDA recurrente, sin gastos extraordinarios.

2Q24 Var. 1H24/23, %

33,2%
50,7%
17,4%
62,9%
3633,1%

-13,1%

43,9%
87,7%



Estabilidad de los ingresos

Margen bruto historico

Estructuras tarifarias

La estructura de las comisiones de servicio puede variar
considerablemente en funcion de cada caso, cliente y empresa, pero en
general pueden distinguirse las siguientes:

Fees Recurrentes: Las tarifas se cobran en funcion de la
dedicacion/disponibilidad de recursos (por ejemplo, gestion de
campafas, compra de medios, analisis e informes,
mantenimiento, implantes y tiempo dedicado). Tienen
continuidad en el tiempo y, por tanto, alta recurrencia.

Proyectos: Honorarios fijos por proyecto. Estan asociados a la
realizacion de una serie de tareas con un objetivo concreto y
en un plazo limitado (por ejemplo, auditorias, estrategia,
campafas especificas, desarrollo web o de apps y
migraciones).

Entre el 80 y 85% de los ingresos de servicios
que obtiene Making Science son bajo el modelo
de cuota recurrente mensual, lo que explica la
alta previsibilidad de nuestros ingresos
trimestre a trimestre.

making
science

Margen bruto trimestral (Core) (millones de euros)

Internacional [l Espafia

20,0

16,6

147 145 14,9
134 13,6

15,0

Q12022 Q22022 Q32022 Q42022 Q12023 Q22023 Q32023 Q42023 Q12024 Q22024
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Resultados H1 2024

Negocio Core: evolucion de margenes

Margen de EBITDA Recurrente (Core) Las inversiones en talento han
reducido la rentabilidad, pero

esto ya ha empezado a

invertirse
() A nivel de rentabilidad (EBITDA
recurrente / margen bruto), en los
25% ultimos trimestres se ha visto

reducida por debajo de niveles
histéricos por la inversion en

reforzar la estructura para el
crecimiento

20%
18.9% Se espera que el margen de EBITDA
17.4% 16.9% vuelva a niveles histéricos en el
15% 16.1% futuro (nivel de margenes por
encima del 20% entre 2019 y 2022)
10%
10.3%
5% 6.1% Nota: a efectos de comparacion histérica,
las cifras se muestran con arreglo a los
o PCGA espaiioles en lugar de las NIIF.

2019 2020 2021 2022 Q12023 Q22023 Q32023 Q42023 | Q12024 Q22024




Resultados H1 2024

Inversiones: E-Commerce & Products

Importante oportunidad de
creacion de valor en la mejora
operativa de Ventis

Resultados (H1 2023 vs. H1 2024)

[l H12023 [l H12024

€6 +11% Los ingresos netos se incrementaron
un 1% en H1 2024 respecto a H1
2023,y

ya que las iniciativas de mejora
de la rentabilidad empezaron a surtir
efecto

Estas iniciativas de ahorro de costes
han permitido alcanzar un EBITDA de
329 mil euros, el

+€341k , en contraste
con la pérdida de 12 mil euros

alcanzado en H1 2023

€0,3

-€0,0

| I

Ingresos Margen bruto EBITDA recurrente
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Guidance 2024 y
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Objetivos
Guidance 2024 y Plan 2027

Guidance 2024

EBITDA recurrente (millones de euros)

et 14 -15M €

€14-€15 Plan 2027
€9.2
e 23 -27M €
€5.7
€37
€1.7 o
[ ] - . Tasa de crecimiento

N B - anual compuesto

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027 . . .
implicita (2024-2027)"

20%

1. Basado en los puntos medios de los rangos



Guidance
Detallado 2024

Magnitudes de Negocio

El Consejo de Administracion de Making
Science se reunié el 31 de marzo de 2024.

Tras analizar las previsiones del afio, ha
decidido por unanimidad mantener la prevision
de EBITDA recurrente para el aifo 2024 en el
rango entre 14 y 15 millones de euros y, a su
vez, incluir las siguientes orientaciones para el
afo 2024 en su perimetro consolidado:

Cierre

Ingresos (Millones de Euros)

Margen Bruto (Millones de Euros)

EBITDA Recurrente (Millones de Euros)

Ratio EBITDA/Gross Margin 12.6% 18.9% 19.5%

making
science

36 I



Elementos clave

Plan 2027 ‘

“Nuestro objetivo es ser una de las principales empresas de consultoria de e
publicidad y tecnologia en el mundo, con fuerte presencia internacional” science

| ‘ y = studics
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Mantener el crecimiento
organico en los paises en
los que la empresa opera,
enfocado en la
rentabilidad de los
clientes, margenes y flujo
de caja

#02

Rapido crecimiento del
negocio internacional y
en USA, aprovechando
las capacidades de GMP
Reseller a partir del 1 de
enero de 2024

#03

Ampliacién oportunista de
la presencia internacional
mediante adquisiciones

#04

Desarrollo y adquisicion
de capacidades
tecnolégicas adicionales
que sean factores
diferenciadores para los
clientes
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Resultados H1 2024

Por segmento

making
science

H12023 H12024 Var. %
Figures in € '000 Spain Int'l Core Invest. Total Spain Int'l Core Invest. Total Spain Int'l Core
Revenues 64.550 44.352 108.902 5.007 113.909 69.398 49.830 119.227 5.538 124.766 7,5 12,4 9,5
Cost of Sales -49.478 -31.324 -80.802 -3.282 -84.084 -51.814 -33.698 -85.512 -3.515 -89.027

Gross Margin 17.583 35.739

Operational Cost -12.722 -28.551

—Personnel -11.910 -9.342 -21.252 -662 -21.914 -12.056 -12141 -24197 -404 -24.602 1,2 30,0 13,9
-Capex (IFRS) 2.010 0 2.010 123 2133 2.429 0 2.429 109 2.538 20,8 n.a. 20,8
-Administrative -3.016 -2.259 -5.277 -1.206 -6.483 -3.095 -1.987 -5.082 -1.405 -6.487

Expected Loss Provision

Other Income

(160) (46) (206) 0 (206) -807 -71,6 79,2

Non-Recurring Costs

1.834 6.762 329 7.090 235,2 46,8 148,9
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Informacion sobre accionistas

Inversion continua y significativa de los principales

stakeholders de la empresa

Composicion accionarial

59%

21%

1%

Informacion sobre las acciones

The Science of Digital, BME Growth o

Green Scientific Tree,
Bastiat Internet Ventures

(José Antonio Martinez Aguilar, Presidente y CEO)
(Paris)

Otros directivos y
fundadores de
compaiiias integradas Numero de acciones 8.942.000

Precio por accion €7,90

10 de julio de 2024

Autocartera

La direccion y los empleados
de Making Science poseen colectivamente el

de las acciones en circulacion,
lo que garantiza el



Adquisiciones, asociaciones y empresas
conjuntas

Adquisiciones internacionales

Area de experiencia / complementariedad

Otras iniciativas

Area de experiencia / complementariedad

Oct.

9MNIA[\WEB Presencia en Italia l¢ ' ad . Sept. * Plataforma tecnoloégica AdTech con sede en
©@ @ digital marketing 2020 $/ machina 2021 Mallorca
(51%)
nhara :(?:1 Presencia en el Reino Unido
* Making Science se une a Local Planet como
l; CELSIUS :(?2)1 Presencia en Francia * lccalplanet ::;1 su socio de consultoria digital especializado
* Red de 62 agencias en 85 mercados
EEW&"‘ Abr. Presencia en Estados Unidos
2021 pilst ) .
- I nlte Abr. . Er‘ppr.esa conjunta} co.n pilot, ur\a de las
lentIS May E-commerce con sede en Italia g 2022 prmmpa.les agencias independientes de
2021 (24.9% empresa conjunta) Alemania
> 200 desarrolladores y cientificos de R o .
o 8 Sept. . . . making * Empresa conjunta con la compafiia britanica
Sweeftdlgltal 2021 datfos en G:eorgla. C.llentes en e.l Reino ( science May. de datos y transformacion digital Silverbullet
Unido, Italia, Georgia y Alemania .
l. Silverbullet | 2022 Group
50.01% junt . i ivaci
. En Refuerzo de las habilidades de marketing f emprese conjunte) Soluciones para la era de la privacidad
(e"'ot/) 202'2 digital, creatividad, configuraciéon de datos -
en Georgia making
s"'e"l‘:‘;r PR3 Ene. * Empresa conjunta que operara en Finlandia
TREKRONORMEDIA* 76.1%) ::g; Presencia en los paises nérdicos (60% empresa':oniu"m)o 2024 con la agencia de medios NORR3
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Cobertura de analistas
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Los informes de analistas estan disponibles para los inversores
en la pagina de Inversores de Making Science

ALANTRA renta4banco

Fernando Abril-Martorell Ivan San Félix Carbajo


https://www.makingscience.es/inversores-y-accionistas/
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